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¢DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS? ¢CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?
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Ver adquisicion de usuarios 2> Ver adquisicién de trafico =2

¢CUAL ES LA TENDENCIA DE USUARIOS ACTIVOS? ¢COMO RETIENE A LOS USUARIOS?

Usuarios activos~ por Pais @ -~ Actividad de los usuarios a lo largo del tiempo @ -~ Actividad de los usuarios por cohorte @ -~
Basados solo en los datos del dispositivo
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Vistas por Titulo de pagina y clase de pantalla

¢QUE PAGINAS Y PANTALLAS OBTIENEN MAS VISUALIZACIONES?

Noémina de empleados 2024 — PORTAL DET...

PORTAL DE TRANSPARENCIA - Instituto Do...

Volumen de Operaciones y Pasajeros Intern...
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Articulos comprados por

@ -

No hay datos disponibles

Ver compras de comercio electro...

¢CUALES SON SUS PRODUCTOS MAS VENDIDOS?
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¢CUALES SON SUS EVENTOS PRINCIPALES?

©@ - Numero de eventos por @ -
Nombre del evento
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Ver paginas y pantallas =

DATOS SOBRE LA ACTIVIDAD EN SUS PLATAFORMAS

Eventos clavev por Plataforma

No hay datos disponibles

Ver detalles de la tecnologia 2>

Ver eventos >

¢CUALES SON SUS EVENTOS CLAVE CON MEJOR RENDIMIENTO?

Eventos clave por Nombre del evento

No hay datos disponibles
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¢DE DONDE PROCEDE SU VALOR MEDIO DE 120 DiAS?

EVENTOS CLAVE

Valor medio de 120 dias por @ -
Primer grupo de canales principal del usua... ¥
No hay datos disponibles
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